LOS AMIGOS DEL
DOMINIO AJENO

El robo de dominios asusta a los propietarios de marcas. La
legislacion argentina es confusa y limitada. El caso Freddo.

| robo de dominios de Internet —es
decir, el registro de un nombre que
corresponderia naturalmente al

propietario de una marca— se ha
convertide en un hecho tan comin que
hasta tiene nombre propio en la jerga legal:
el “cybersquatting”. El pdnico ha llegado a
los organismos intermacionales vinculados
con el tema, que estudian la posibilidad de
impulsar la “ilega-

lizacion” de esa prdctica, con la idea de
que son los propietarios de una marca
quienes tienen el derecho a adquirir el do-
minio correspondiente.
Mientras tanto, la Organizacion Mundial
para la Propiedad Intelectual (WIPO) ele-
vé una propuesta a la organizacién de In-
ternet que asigna los nombres y los ndme-
ros (ICANN), debido a que el “cyber-
squatting” es un problema demasiado co-
miin entre los que registran dominios.
El registro de nombres de marcas o em-
presas conocidas, para después venderlas
a sus propietarios legales, sufre de vacio
legal. De acuerdo con un estudio de la
WIPO, el 85 por ciento de los partici-
pantes habian experimentado una in-
fraccién en Internet por ellos mismos
o por sus clientes, y un 60 por ciento
de los dominios de la encuesta se nego-
ciaron a través de sistemas informales.
Para poder disminuir la tensién existente
entre los nombres de dominio y los dere-
chos de propiedad intelectual, la WIPO
recomienda que se adopten pricticas es-
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tandarizadas de seguridad entre las perso-
nas que registran los dominios.

Si los planes se cumplen, los datos de la
persona que anota el dominio deberian ser
publicos, y el registro tendria que ser can-
celado si esa informacion es falsa o no se
puede confirmar. Ademads, proponen que
el registrante pague por adelantado, para
evitar que estas personas vendan los domi-
nios antes de haber abonado por ellos.

En la Argentina, las cosas son muy simi-
lares. Mientras algunos consideran que el
Instituto Nacional de Propiedad Intelec-
tual (INPI) es el organismo gque debe ad-
ministrar los dominios, otros entienden
que es necesario revisar el sistema de
marcas para adaptarlo a la nueva realidad
que plantea Internet, ademds de establecer
un sistema con pluralidad de administra-
dores de dominio para garantizar la trans-
parencia de las transacciones de este tipo.
QUE S1, QUE NO. Gustavo Sena, del estudio
de abogados Sena & Berton Moreno —co-
nocido por su actuacién en el caso Fred-
do—, dice que el sistema argentino es ca-
paz de resolver este tipo de problemas.
“Nuestro conceplto es que cualquier uso
que se haga de una marca en Intermnet es
una forma de utilizar una marca ajena sin
autorizacion™, recalca. Por eso, no estd con
quienes quieren cambiar la legislacién por
una que se adapte al ciberespacio. “Si lo
pensdramos de otra manera —continia—,
deberiamos crear una nueva regulacién ca-
da vez que aparece un avance tecnologico.
Es lo mismo que pensar gue si usamos una
marca en radio, cuando se crea la televisién
estamos frente a un derecho nuevo.”

Del otro lado estan desarrolladores, consultores y también
abogados, quienes consideran que no se puede trasladar

Para la Organizacion de las Naciones Unidas, los pro-
pietarios de los derechos de la marca son quienes de-
ben tener el dominio.

Esta es la teoria que enarbola Gustavo Sena, especializa-
do en propiedad industrial, y encargado de llevar
adelante la defensa de las Heladerias Freddo, en lo que
fuera un leading case local (ver nota principal}, y algunos
otros que, por el estado del proceso, prefiere mantener
reservados. Para el abogado, se trata de un tema de
marcas y patentes, donde considera que no hay un vacio
legal. “Internet es un medio, y si cada vez que aparece
una nueva forma de vulnerar los derechos del titular de
una marca, vamos a tener que crear una ley, no van a po-
der resolverse ninguna clase de problemas”, asegura.

mecéanicamente la marca al dominio de Internet. Radl Marti-
nez Fazzalari, ex abogado de la Comision Nacional de Co-
municaciones, es uno de ellos. En este momento esta tra-
bajando con algunos colegas en lo que, consideran, debe
ser la nueva regulacion. Para ellos, Internet no es solo un
medio, sino un nuevo mundo.

Roxana Bassi, consultora del area, define su posicion clara-
mente. “Suponer que este tema es algo que tiene que ver
con marcas y patentes, tiene que ver con el desconocimien-
to que se tiene del nuevo medio.”

AL PIE. LA ZONA GRIS.

Es la zona de los nombres de dominio que son geneéricos,
Un ejemplo seria el de Vitamina. "En caso de conflicto, la
marca no va a prevalecer sobre el genérico, por lo que si
una asociacion farmacéutica quiere el dominio, deberan po-
nerse de acuerdo informalmente”, dice Sena.
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